VORBEREITUNG

Fragen zum Mitdenken.

Nimm Dir Zeit fur die Fragen, die Dich anspringen. Du musst nicht alle beantworten.
Wichtiger ist, dass Du ehrlich notierst, was Dir zuerst in den Sinn kommt — wir
verdichten gemeinsam im Workshop.

BLOCK 01
Ursprung & Vision
Wir starten mit dem Warum hinter Ibiza Is Calling — kurz und ehrlich.

Frage 1
Was war der urspringliche Gedanke hinter Ibiza Is Calling?

Frage 2
Was soll Ibiza Is Calling in den nachsten Jahren fir Dich personlich, fur Deine Kunden
und fur den Markt bedeuten?

Frage 3
Wenn Du drei Jahre nach vorne schaust: Wo soll die Marke dann stehen?



BLOCK 02
Marke & Gefuhl

Wie sich Ibiza Is Calling anftihlen soll.

Frage 1
Wie soll sich Ibiza Is Calling fur Kunden anfuhlen?

Frage 2
Welche Energie, welches Bild oder welches Erlebnis soll mit der Marke verbunden

werden?

Frage 3
Was soll ein Kunde nach der Zusammenarbeit tber Ibiza Is Calling sagen?



BLOCK 03
Angebot & Leistung

Was lbiza Is Calling heute schon stark macht.

Frage 1
Was kann Ibiza Is Calling heute besonders gut?

Frage 2
Welche Leistungen machen Dir am meisten Freude und bringen gleichzeitig den

grofdten Wert fur Deine Kunden?

Frage 3
Welche Angebote méchtest Du kinftig starker in den Vordergrund stellen?



BLOCK 04

Wunschkunden

Die Menschen und Projekte, mit denen Du mehr arbeiten willst.

Frage 1
Mit welchen Kunden mochtest Du in Zukunft mehr arbeiten?

Frage 2
Welche Kunden, Projekte oder Anfragen passen besonders gut zu Ibiza Is Calling?

Frage 3
Welche Anfragen passen eher nicht zu Deiner Vorstellung von Qualitéat, Marke oder

Wachstum?



BLOCK 05
Unterschied zum Wettbewerb

Was Dich von externen Anbietern unterscheidet.

Frage 1
Warum sollte ein Unternehmen oder eine Agentur Ibiza Is Calling wéhlen?

Frage 2
Was bekommst Du auf Ibiza besser hin als externe Anbieter oder klassische

Eventagenturen?

Frage 3
Was wird an Deiner Arbeit oder Deinem Netzwerk aktuell noch zu wenig gesehen?



BLOCK 06
Ibiza als Biihne

Die Rolle der Insel fur die Marke.

Frage 1
Welche Rolle spielt Ibiza fir Deine Marke?

Frage 2
Was macht die Insel fur Business-Events, Incentives, Retreats oder Offsites besonders?

Frage 3
Wie wichtig ist es Dir, Ibiza jenseits des klassischen Party-Klischees zu zeigen?



BLOCK 07
Personal Brand

Deine eigene Sichtbarkeit als Gastgeber und Connector.

Frage 1
Welche Rolle méchtest Du selbst kinftig in der Kommunikation spielen?

Frage 2
Soll Tomislav starker als Gesicht, Gastgeber, Experte und lokaler Connector sichtbar

werden?

Frage 3
Welche Geschichten, Erfahrungen oder Haltungen machen Dich als Unternehmer aus?



BLOCK 08
Marketing & Sichtbarkeit

Wo Anfragen herkommen — und wo Licken sind.

Frage 1
Woher kommen aktuell die besten Anfragen?

Frage 2
Welche Kandle funktionieren aus Deiner Sicht bereits gut?

Frage 3
Wo fehlt Ibiza Is Calling aktuell noch Sichtbarkeit, Klarheit oder Vertrauen?

Frage 4
Welche Inhalte, Referenzen oder Geschichten sollten kinftig starker erzahlt werden?



BLOCK 09
Wachstum & Struktur

Der gro3te Engpass und was es brauchte.

Frage 1
Was ist aktuell der gréf3te Engpass fur Wachstum?

Frage 2
Was musste passieren, damit Ibiza Is Calling mehr passende Anfragen bekommt, ohne

an Qualitat zu verlieren?

Frage 3
Welche Strukturen, Prozesse oder Partner brauchst Du dafiir?



BLOCK 10
Zukunftspotenziale

Ideen, die noch nicht ganz greifbar sind.

Frage 1
Welche neuen Ideen, Produkte oder Geschaftsbereiche siehst Du rund um lbiza Is

Calling?

Frage 2
Welche Rolle kdnnten Retreats, Fitness, Gesundheit, Lifestyle oder besondere

Reiseformate kiinftig spielen?

Frage 3
Gibt es Themen, die Du gerne gréf3er denken wirdest, aber bisher noch nicht richtig

greifbar gemacht hast?



BLOCK 11
Erfolg

Woran wir messen, ob der Workshop etwas verandert hat.

Frage 1
Woran wirdest Du erkennen, dass unsere gemeinsame Arbeit erfolgreich war?

Frage 2
Was sollte nach dem Workshop klarer sein als vorher?

Frage 3
Welche drei Ergebnisse waren fir Dich besonders wertvoll?



BLOCK 12
Offene Gedanken

Was wir noch wissen sollten, bevor wir starten.

Frage 1
Gibt es etwas, das wir unbedingt verstehen sollten, bevor wir gemeinsam in die

Strategie einsteigen?

Frage 2
Welche Fragen stellst Du Dir selbst aktuell zu Ibiza Is Calling?



NOTIZEN

Offene Gedanken.

Platz fur alles, was zwischen den Fragen entsteht — Beobachtungen, Zweifel, Ideen,
halbe Satze.



